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«Besser sein und machen»

Aus dem Meer

- Paul Greenberg
. - Vier Fische. Wie das Meer

auf unseren Teller kommt.
YIER FISCHE

Berlin Verlag, Berlin 2011.
40.40 Franken, 24 Euro
) gL

Wirtschaft istim besten Fall eine globa-

le Gesamtveranstaltung zur Férderung
von Produktvielfalt fiir die unterschied-
lichsten Kundenbediirfnisse. Nicht im-
mer, wiirde der amerikanische Jour-
nalist Paul Greenberg einwenden, denn
bisweilen schrumpft die Produktpalette
erstaunlicherweise auf wenige Erzeug-
nisse, die weltweit die Regale und Kiihl-
truhen der Supermirkte kapern. Aus
Vielfalt wird Einfalt!

Ein wunderbares Beispiel ist die
globale Fischindustrie. Man glaubt es
kaum, aber der weltweit steigende Be-
darf wird iiberwiegend nur noch mit
vier Fischarten befriedigt, namlich
Lachs, Barsch, Kabeljau und Thunfisch.

Peter Felixberger
Schreibt, produziert, entwickelt, verkauft
und rezensiert Wirtschaftsbiicher.

Egal, ob an der US-amerikanischen Ost-
kiiste oder am Hamburger Fischmarkt.
Paul Greenberg erzahlt detektivisch ge-
nau, wie es dazu kam und warum wir
uns ausgerechnet auf diese vier Fische
kapriziert haben, die, wie im Falle des
Wolfsbarsches, nur wenig widerstands-
fahig sowie dusserst schwer aufzuziehen
und zu ziichten sind.

Aquakultur nennt man diesen Kraft-
aufwand, den Meeresbiologen und Ma-
nager betreiben, um die leer gefischten
Meere zu schonen. Die Fischzuchten
bergen zwar okologische Risiken und
bose Gesundheitsgefahren, sind aber
gleichzeitig Hoffnungstrager. Mit der
Zielsetzung, ihren bisherigen Output
schnellstmoglich zu verdoppeln, um
mit der Nachfragesteigerung der kom-
menden zehn Jahre Schritt zu halten.
Der echte Wirtschaftskrimi steht uns
also noch bevor!
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Gesellschaft anpacken

R , ,' ' Ines Pohl (Hg.)

" : 50 einfache Dinge, die Sie tun
-n # konnen, um die Gesellschaft
H’ ]

zu verdndern. Westend Ver-
‘ lag, Frankfurt am Main 2011.
21.50 Franken, 12,95 Euro

Die Gesellschaft zu verandern, gehort
traditionell nicht gerade zu den vor-
nehmsten Biirgerpflichten in unseren
Breitengraden. Aber das Blatt hat sich
gewendet. Viele Menschen wollen nicht
mehr ldnger als tumbe Biirgerschafe den
politischen Entscheidungen hinterher-
trotten. In der Schweiz genauso wie in
Deutschland und Frankreich. Die Lo-
sung lautet: die Dinge wieder selbst in
die Hand nehmen, sich einmischen und
Verantwortung tibernehmen.

Ines Pohl, Chefredaktorin der Ber-
liner «taz», hat deshalb ganz geschickt
publizistische Mitstreiter gefragt, wie
man denn im Kleinen damit anfangen

konnte, etwas zu bewirken. Ganz prak-



tisch und ohne grosses Revolutionsge-
tose. Zum Beispiel zu einer Bank wech-
seln, die okologische Betriebe finanziert.
Oder soziale Begegnungsreisen unter-
nehmen, um vor Ort soziale Projekte zu
unterstiitzen. Oder aktiver Unterstiitzer
seiner «Hundert-Prozent-erneuerbare-
Energie-Region» werden. Oder sich per
Mausklick den zahlreichen Online-Pro-
testportalen anschliessen.

Nicht alle fiinfzig in dem Buch ver-
sammelten Vorschlige sind pragma-
tisch einfach (etwa das nicht ganz leicht
umzusetzende Vorhaben, minnliche
Gewalt in der Offentlichkeit anzupran-
gern), und manches fillt auch in die
pseudolinke Romantikecke. Trotzdem:
Lesen statt dosen!

]
Keine Angst
vorm Internet

DIGITAL =55

Tim Renner
L Wk By
T Baidid

Digital ist besser. Warum das

Abendland auch durch das
Das Internet boomt — trotz bildungsbiir-

Internet nicht untergehen
wird. Campus Verlag, Frank-
furt am Main 2011, 35.20
Franken, 22 Euro

gerlicher Bedenken und Alarmismus in
den Printmedien. Doch so lange die Rie-
ge der alten Minner in den Feuilletons
vom kulturellen Untergang schwadro-
niert und die Schirrmachers mit Kultur-
pessimismus Auflage machen, ist es n6-

tiger denn je, auf konstruktive Stimmen

des Wandels zu horen. Wie die der Ge-
briider Renner — der eine, Tim, erst Mu-
sikmanager und Chef von Universal
Deutschland, dann in Berlin Medien-
unternehmer auf eigene Rechnung; der
andere, Kai-Hinrich, Medienjournalist
in Hamburg. «Wir finden es spannend
—wenn auch manchmal anstrengend —,
mitzuerleben, wie wir Bestandteil einer
gigantischen Veridnderung werdeny,
schreiben sie. In ihren Augen ist diese
Verinderung eine Fortsetzung der Pop-
kultur mit anderen Mitteln.

Die beiden Autoren fiithlen sich bis
heute inmitten eines grossen Emanzi-
pationsstroms, der sie gegen Macht,
Autoritit und Kulturhegemonie auf-
begehren lisst. Selbstbestimmung statt
Fremdbestimmung. Selbst etwas bewe-
gen, statt nur darauf zu warten, bewegt
zu werden. Selbst Medien machen statt
Massenmedien konsumieren. Alles, was
sie in «Digital ist besser» zu Papier brin-
gen, ist gespiegelt an den eigenen bio-
grafischen Werdegingen. Mit etwas
Selbstironie, dennoch klar, strukturiert
und souveridn, immer schwungvoll er-
zdhlt. Davon kénnten sich Schirrmacher
und Co. eine Scheibe abschneiden.

Dieses Buch ist ein weiteres kleines
Mosaiksteinchen, um den alten und den
sich alt gebardenden Midnnern die kul-
turelle Deutungshoheit zu entreissen.
Mehr davon!
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Keine Angst vorm
schnoden Mammon

Wolfgang Schmidbauer
Das kalte Herz. Von der Macht
des Geldes und dem Verlust
der Gefuhle. Murmann Verlag,
Hamburg 2011. 32 Franken,
19,90 Euro

Immer mehr reiche und wohlhabende
Menschen jammern tber ihr Dilem-
ma, zwar viel und immer mehr Geld
zu besitzen, aber ungliicklich zu sein
und immer ungliicklicher zu werden.
Depressionen sind verbreiteter denn je,
viele Experten sprechen bereits von
einer Volkskrankheit.

Der Miinchner Psychoanalytiker
und Paartherapeut Wolfgang Schmid-
bauer hat jetzt ein sehr tiberraschendes
Buch vorgelegt. Mit einem Kunstgriff,
denn er spiegelt unsere kapitalistische
Leistungsgesellschaft mit ihrem gna-
denlosen Streben nach Selbstverwirk-
lichung und Gliick an dem weltberithm-
ten Mirchen «Das kalte Herz» von
Wilhelm Hauff.

Wie aktuell dieses inzwischen 184
Jahre alte Mirchen heute wieder ist,
merkt man an den luziden Fallgeschich-
ten, die Schmidbauer erzihlt, alles ver-
woben mit neuen wissenschaftlichen
Erkenntnissen und gesellschaftlichen
Trends, die den Verlust von Empathie
schmerzfrei in Kauf nehmen. Ein Buch,
das einen ins Mark trifft. <
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